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DI ORIAL

amoda es unreflejo de quienes somos, de

nuestra historia y de la manera en que ha-

bitamos el mundo. En Colombia, el disefio

se ha convertido en un puente entre tradi-
cion, innovacion e identidad cultural, permitiendo
que nuevas voces transformen sus ideas, raices
y experiencias en expresiones capaces de tras-
cender mas alla de la pasarela.

Desde tiempos ancestrales, las leyendas re-
latan que las arafas ensefiaron a las mujeres el
arte de tejer y coser, convirtiéndose en simbolo
de creacion, sabiduria y memoria. Inspirada
en este legado nace Walég, una revista que
honra las costumbres de nuestros ante-
pasados y las entrelaza con la vision |
contemporanea de lamoda, enten-
diendo cada hilo, cada textura y
cada disefio como una historia
que merece ser contada.

En esta edicion buscamos
profundizar en la moda desde
una mirada mas humana, artistica
y consciente; una mirada que va mas
alla de la estética para reconocer el es-
fuerzo, la creatividad y la identidad de quie-
nes construyen este universo. A través de
diseniadores emergentes, creadores consoli-
dados, propuestas internacionales y voces que
encuentran en la moda una oportunidad para
transformar sus vidas, exploramos distintas
perspectivas que revelan el impacto cul-
tural y social del disefio.

Cada pagina de esta revista reune
historias, procesos y visiones que reflejan
el poder de la moda como lenguaje cultural.
Porque la moda no solo viste cuerpos; también
comunica pensamientos, preserva tradiciones,
impulsa suefios y deja huella en quienes la creany
en quienes la llevan consigo.
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La Facultad fortalecié su enfoque
humanista y ético bajo la direccion de
Miguel Méndez Camacho.

Se reformo el plan de estudios y
se crearon los énfasis

en Periodismoy Comunicacion
en las Organizacione.

La practica profesional
en noveno semestre se
convirtid en requisito obligatorio. /,

Se creo el Centro de
Investigacion en Comunicacion
Politica (CICP).

La Facultad se consolidé como
una de las mas reconocidas de
Colombia en comunicacion

y periodismo..
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RENACIMIENTO

La moda como
podery belleza

El renacimiento marco el ini-
cio de unanuevarelacion conla
moda. Las cortes europeas im-
pulsaron tendencias sofistica-
das: corseés, encajes, bordados
y estructuras complejas defi-
nian la silueta

Rivorucion INpus 1rial

Lamoda
se multiplica

La invencion de maquinaria
textil permitid producir ropa a
gran escala, reduciendo costos
y aumentando el acceso. Apa-
recieron nuevas clases socia-
les urbanas y con ellas, nuevas
fomas de consumir.

AC T UALIDAD:
La moda en tiempo real.

Con internet y redes sociales. la moda cambio para siempre. Ya
no depende exclusivamente de disefiadores o casas de moda. In-
fluencers, creadores de contenido y usuarios Comunes se Convir-
tieron en protagonistas. La moda se volvio inmediata, visual y com-

pletamente interactiva.

MODIRNISMO

El napimjento
del disehador

Afinales del siglo XIX, lamoda
did un giro hacia la exclusividad
con la aparicion de la alta costu-
ra. Disefiadores comenzaron a
crear prendas unicas, hechas a
medida con un enfoque artistico.




A TRAVES

DEL TIEVIPO

ﬁ, Por: Danna Lozada
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Siglo X\:

Libertad, cambio y fun-
cionalidad.

Las prendas se volvieron
mas practicas, comodas Yy
adaptadas a la vida cotidiana.
Las mujeres adaptaron siluetas
mas simples dejando atras es-
tructuras rigidas.

CONTEMPORANEIDAD:
La moda para todos.

Las prendas dejaron de ser
unicas, para convertirse en re-
plicables, permitiendo que mas
personas participaran activa-
mente en la moda.

GIOBAIIZACION:
El estilo sin fronteras.

Hacia finales del siglo XX, la
moda se volvio global. Grandes
marcas expandieron su alcan-
cey el fastfashion acelero el rit-
mo de produccion.



Cada prenda de lujo
tiene una historia.
Mucho mas que disefio,
hay tradicién, trabajo
artesanal y cientos de
personas detras.

Todo comienza con
quienes producen
las fibras, tifien telas,

INSPIRACION O O
Y DISENO Ve, W ‘ 9 MATERIA PRIMA O

Los disefiadores se inspiran
en arte, cultura, historia,
arquitectura y emociones
para crear colecciones
Gnicas.

trabajan el cuero y
preparan los materiales

que daran vida a
cada pieza.

Patronistas y expertos
transforman los bocetos
en patrones. Cada corte
es la base de una
prenda excepcional.

CONFECCION
ARTESANAL

Costureras, bordadores y
artesanos dan forma a la
prenda con técnicas
tradicionales: costuras
invisibles, bordados

heches a mano y
acabados minuciosos.

+

PERFECCION 4

Cada prenda pasa por
maltiples pruebas,
ajustes y controles de
calidad para garantizar
que sea perfecta.

0 UNA RED GLOBAL

Transporte, logistica,
fotografia, publicidad W
y distribucién hacen £~
posible que la coleccién <
llegue a boutiques de

Lo que ves en la

+ VITRINA ¢

es el resultado de

un viaje increible:

DEL TALLER
4 A TU MANC.

V
Una chaqueta de tweed de CHANEL puede tomar % e ﬁtz s, %5 e ﬁa_E\

80 a 180 horas de trabajo artesanal y pasar por
maés de 50 manos expertas antes de llegar a la vitrina. Fibras Tejido Costura Exclusividad
seleccionadas especial artesanal y perfeccién

Cada prenda que ves en
una vitrina representa
horas, dias o incluso meses
de trabajo, talento y pasién
de muchas manos.

‘ 9
: EJEMPLO: g
| ' i

FUENTE: British Vogue, La Galerie Dior, Atelie, Chanel Métiers d’Art.

Mas que moda,
es historia,
arte y trabajo
colectivo. @
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Sol Vargas

a moda ha dejado de ser unicamente una forma de

vestir para convertirse también en una herramienta

de expresion, identidad y transformacion social. En

medio de una industria constantemente cuestiona-

da por el consumo acelerado y el impacto ambiental que

genera, nuevos disefladores buscan replantear la mane-

ra en que se crean las prendas y el significado que estas
pueden tener.

Este es el caso de Sol Vargas, una joven disefiadora
de 21 aflos que, a traves de la reutilizacion de materia-
les, el trabajo artesanal y la moda consciente, demues-
tra como lo ordinario puede transformarse en extraor-

dinario.

Sol se describe como una “atrapadora de suefos”,
entre sus creaciones mas destacadas se encuentra la
transformacion de unas cortinas con mas de 15 afos
de antigliedad, a las cuales les dio nueva vida convir-

tiéndolas en una prenda frescay playera.
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Ha mostrado vestidos icénicos

disefiados y modelados por ella
misma, utilizando distintas téc-
nicas y materiales para cada
una de sus propuestas.
Asimismo, realizd un vesti-
do deslumbrante elaborado a
partir de donaciones de pren-
das elaboradas principalmen-
te con denim reciclado y deta-
lles artesanales que le dan una
estética artistica y futurista. El
disefio combina un corsé es-

tructurado en tonos azul indigo
con aplicaciones brillantes y
de tejidos es extensoy exigente,
© pues requiere horas continuas
- de trabajo que incluso llegan a
- ampollar las manos debido al :
. esfuerzo y la precision que de-
version mucho mas dramaticay
elegante al incorporar una larga

bordados a mano, mientras la
falda crea volumen a través de
capas asimétricas que evocan
pétalos o flores. La propuesta
se transforma en una segunda

capa con cola cubierta de flores
de jean en relieve, aportando
movimiento, textura y un aire
casi teatral. demostrando como
la reutilizacion también puede
convertirse en una propuesta
innovadora y estética.

Otros de sus disefios reco-
nocidos son los tejidos artesa-
nales, como los vestidos ela-
borados para Cristal Aparicio,
actriz participante de la recien-
te adaptacion de Cien Afios De
Soledad, de Netflix. Ambos ves-
tidos fueron utilizados para los
premios India Catalina y para la
premiere de la reconocida serie.
Estos dos vestidos destacan por
su elaboracion artesanal y su
estética bohemia inspirada en
los tejidos tradicionales. Con-
feccionado completamente en
crochet en tonos beige y arena,
el disefilo combina transparen-
cias, patrones geometricos y
detalles florales tejidos a mano
que realzan la silueta de una

manera elegante y organica. :
- Las mangas abiertas con lar-
gos flecos aportan movimiento
. y dramatismo, mientras que el :
- ajuste cefiidoy los cortes estra-
- tégicos crean un equilibrio entre
- delicadeza y modernidad. Mas
- alla de su impacto visual, esta
pieza refleja un enorme trabajo
. de dedicacion y paciencia, ya
© que su disefiadora. §
. Sol Vargas, tardo aproxima-
. damente un mes en confeccio-
narlo completamente a mano.
- través de cada prenda. Una de

El proceso de realizar este tipo

manda cada detalle.
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gue no solo importa el resultado

- final, sino también la historia de-
. trés de los materiales y el men-

saje que desea transmitir con
ellos. Aunque la gente relacione

. el tejido y bordado a los abue-

los, Sol afirma que es importan-
te volver a traer estas técnicas

- alaactualidad y resignificar sus

valores.
Sus disefios se caracterizan
por tener movimiento, fluidez

.y una intencién artistica que

busca transmitir emociones a

las marcas que mas la inspira
es “Schiaparelli” una casa de
alta costura francesa fundada
por Elsa Schiaparelli, pionera
en fusionar la moda con el arte

. surrealista en los afios 30. Sol
. Cadaunadesusprendasre- :
- fleja un proceso creativo en el

afirma que, “aunque ha pasado
por varios disefiadores; esta es

NDIA
CATALINA

PRODUCCIONES

\ ’
io luciendo disefio de Sol Vargas durante la
gala de los Premios India Catalina 2025



de las casas de alta costura que
- municar emociones e ideas me-

La disefiadora destaca que
actualmente la moda no debe
centrarse Unicamente en crear :
prendas visualmente atractivas, :
sino también en transmitir un :
mensaje y generar conciencia. :
Paraella, cada disefio debetener
un sentido y una intencion mas
profunda. Explica que cuando se
quiere expresar algo a través de
la ropa, no siempre es necesario
hacerlo de manera literal; por el
contrario, considera importante '
investigar, explorar conceptos y

mas la inspira”.

encontrar nuevas formas de co-

diante los materiales y las textu- :
ras. Ademas, considera que las :
nuevas generaciones tienen la
responsabilidad de transformar :
la industria y hacer de la moda
un espacio mas consciente Yy
sostenible. _

Para ella, la moda va mucho
mas alla de simplemente vestir- :
se. Durante la entrevista, desta-
c6 que muchas personas creen
que la ropa no comunica nada,
cuando en realidad cada pren-
da refleja gustos, emociones y

parte de la identidad de quien
la usa. Incluso quienes dicen
no interesarse demasiado por
la moda suelen sentirse felices
y seguros cuando encuentran
una prenda con la que se iden-
tifican. Lo mas valioso es que
cada persona logre apropiarse

- de su propio estilo, sin miedo a

expresarse.

Actualmente, desarrolla su
tesis enfocada en la moda in-
fantil para nifas. A través de
la investigacion y creacion de
estas prendas, ha podido com-
prender que, desde edades
muy tempranas, las personas
empiezan a construir una identi-
dad por medio de laropaydela
manera en que deciden presen-
tarse ante el mundo. Para €lla, la
moda no es solo una cuestion
estética, sino también una for-
ma de expresion que permite
reflejar personalidad, emocio-
nes y gustos desde la infancia.
Esta experiencia le ha permitido
confirmar que el estilo propio
comienza a desarrollarse an-
tes de lo que muchas personas
imaginan.

o

Mas alla de crear vestidos, Sol
transforma materiales olvida-
dos en piezas llenas de vida,
demostrando que la moda
también puede ser memoria,
conciencia y expresion artis-
tica. Cada disefio refleja una
vision en la que la creatividad
no tiene limites y donde lo
cotidiano puede renacer con-
vertido en arte, inspirando a
nuevas generaciones a mirar la
moda desde una perspectiva
mas humana, auténtica y sos-
tenible.
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VMIODA INCOMODA

& Por: Danna Lozada

n una industria historicamente
obsesionada con la perfeccion,
la pulcritud y la aspiracion es-
tética, irrumpen propuestas que
incomodan, cuestionan vy, sobre todo,
obligan a mirar dos veces. La reciente
conversacion generada en redes so-
ciales a partir de un impactante look de
Sarah Paulson en la Met Gala, unafigura

envuelta en un voluminoso vestido gris, |
guantes largos y un antifaz intervenido !

con laimagen de un billete, no es un he-
cho aislado, sino el reflejo de un cambio
mas profundo dentro del sistema moda.

Detras de esta narrativa disruptiva '

aparece el trabajo del duo creativo Ma-
tieres Fécales, una firma que ha logra-
do posicionarse como una de las mas
provocadoras del circuito parisino. Su
propuesta no busca agradar en el senti-
do tradicional, sino tensionar los limites
entre lo bello y lo grotesco, lo aceptado
y lo rechazado.

El nombre mismo de la marca —que
traduce literalmente a “materias feca-
les”— funciona como una declaracion
de intenciones. No es un gesto gratui-
to ni meramente escandaloso: es una
critica directa a los sistemas de valor
que dictan qué cuerpos, qué estéticas
y qué identidades son dignas de visi-
bilidad. En un contexto donde la moda
sigue siendo, en gran medida, exclu-
yente, esta propuesta apuesta, por lo

contrario: amplificar lo marginal. Su

mas reciente coleccion, presentada
en Paris, reafirma esta vision. Siluetas
exageradas, materiales que evocan lo
organico y lo artificial al mismo tiempo,
y un casting que se aleja radicalmente

R e

e
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Entre la provocacion y el arte conceptual, la firma
Matiere Fecales desafia los estandares tradicionales
de belleza y redefine el papel de la moda en la
actualidad. Su impactante propuesta en la met gala
y en las pasarelas de Paris abrio un debate sobre
identidad, consumo y los limites de alta costura.

i |




Sarah Paulson y Holland Taylor en su primera
aparicion en la alfombra roja de la fiesta de
los Oscar de Vanity Fair.

de los estandares normativos
construyen una experiencia
mas cercana al performance
que al desfile tradicional. No se
trata solo de ropa, sino de un
manifiesto visual.

La viralizacion de este hecho
en plataformas como TikTok e
Instagram evidencia, ademas,
coOmo estas propuestas encuen-
tran hoy una segunda vida en
el entorno digital. Lo que antes
quedaba restringido a un publico
especializado ahora se expande,
se reinterpreta y, muchas veces,
se trivializa. Comentarios como
“squé hiciste, Sarah?” revelan
una mezcla de fascinacion,
desconcierto y burla, tipi-
ca de las audiencias T
masivas frente a
lo desconocido.

. transformaciones
. Su interés por este tipo de pro-
- puestas refuerza la idea de que
la moda conceptual, lejos de
: ser marginal, esta penetrando
- cadavezmas en el mainstream.

Pero reducir este fenomeno

a una simple excentricidad se-
ria un error. La moda siempre
ha sido un espejo cultural, y 1o
que hoy parece extraio suele
anticipar discusiones mas am-
plias. En este caso, el trabajo
de Matiéres Fécales dialoga
con conceptos como el pos-
humanismo, una corriente que
cuestiona las nociones tradi-
cionales de identidad, cuerpo
y humanidad en un mundo
atravesado por la tecnologia
y la transformacion constante.
No es casualidad que figu-
ras influyentes como Lady Gaga
hayan mostrado afinidad por la
marca. A lo largo de su carrera,
Gaga ha utilizado la moda como
herramienta de provocacion y
discurso, desde el iconico vesti-
do de carne hasta sus multiples
estéticas.

@Mﬁi&\

N 8889556277
i o

: Sin embargo, esta transicion
. no esta exenta de tensiones.
. Mientras algunos celebran la
- diversidad vy la ruptura de nor-
- mas, otros cuestionan si este
- tipo de expresiones realmente
: democratizan la moda o si sim-
- plemente crean nuevas élites
- basadas en la intelectualizacion
- del disefio. ;Es accesible este
- lenguaje para el publico general
- 0 sigue siendo un codigo reser-
. vado parainsiders?

Lo cierto es que la conversa-

- cién ya estd en marcha. La ima-
. gen de ese antifaz con un billete
: una metafora directa sobre el
- valor, el consumo y la identidad
: resume en si misma muchas de
- las contradicciones del sistema
' moda actual: una industria que
- critica el capitalismo mientras
- depende de €l, que promueve la
- individualidad, pero opera bajo
- tendencias globales.

En este escenario, propues-

- tas como la de Matiéres Féca-
- les cumplen una funcion clave:
© incomodar. Y en esa incomo-

didad reside su poder. Porque,

al final, la moda no solo viste

cuerpos; también construye

significados. Y hoy, mas que

nunca, esos significados es-
tan en disputa.
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En Colombia se generan
aproximadamente

6000 | 1Y 220%

recicl
toneladas de residu se recicla o
reutiliza.
textiles al ano.

VISTE

El en la
moda convierte
fragmentos del pasado en
piezas contemporaneas,
donde la mezcla de
materiales construye una
nueva identidad visual.

Es decir mas del

O termina como
O desecho.
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1 HOMBRI DETRAS DI 1A MARCA

INNOVACION
Y IS THO

Mario Hernandez, el hombre que logro transformar la marroquineria en una expresion
de identidad, elegancia y sofisticacion. Atraves de su vision innovadora y su compro-
MIiso con la excelencia artesanal, convirtio su marca en un referente del lujo latinoame-
ricano, donde cada pieza refleja trad\mon calidad y diseno atemporal. Mas que crear
accesorios, construyo un universo de estilo que redefinio la percepcion de la marro-
quineria colomblana, posicionandose como simbolo de distincion y buen gusto tanto a

nivel nacional como internacional.

P06

Por: Equipo Walé

0s suefos son el motor que impulsa al :
mundo. Son esa fuerza invisible que trans-

forma la pasion en proposito y la imagi- :
nacion en legado. Cuando una persona
desarrolla una profunda fascinacion por un arte,
una idea o una disciplina, nace también el deseo
de superarse, alcanzar la excelenc ia y dejar una
. intimo de quien crea y de la época que inspira
En la moda, ese anhelo adquiere una dimension
aln mas poderosa. Cada disefiador comienza con
una vision: una estética, una emocion o una histo- :
ria gue busca materializar a través de las telas, las
siluetas y los detalles. Mas alla de crear prendas, la
moda se convierte en un lenguaje capaz de expre- :
- de cada gran firma existe primero un suefio: el de

verdadero
suefio no se limita al reconocimiento o al éxito

huella propia en aquello que ama.

sar identidad, cultura y transformacion.
Para muchos disefladores, el

dentro de la industria, sino a la posibilidad de
trascender mediante sus creaciones. Dejar una
marca en el mundo significa inspirar, romper
esquemas, redefinir tendencias y construir un
universo propio que permanezca enla memoria
colectiva. Cada coleccion representa horas de
busqueda, sensibilidad y dedicacion; un reflejo

Su obra.

La moda, en esencia, siempre ha sido territorio
de sofladores: de aquellos que se atreven a ima-
ginar nuevas formas de belleza y que encuentran
en el diseflo una manera de transformar ideas en
piezas capaces de contar historias. Porque detras

crear algo que sobreviva al tiempo y continue ins-
pirando a futuras generaciones.



¢ QUEES LA

MARROQUINERIA?

La marroquineria ~es
el arte de transformar- el
cuero ‘en piezas funcio-
nales y sofisticadas que
combinan tradicion, dise-
no y exclusividad. A traves
de técnicas artesanales
y procesos de alta preci-

. sidén, este oficio da vida

a accesorios .como- bol-
s0s, cinturones, billeteras
y calzado, -donde cada
detalle -refleja elegancia
y calidad. Mas alla de su
funcionalidad, la marro-
quineriarepresenta una
expresion de-identidad y
estilo, convirtiéndose en
un-simbole de lujo atem-
poral dentro-del universo
de la moda.

Mario Hernandez no es la
excepcion. Desde muy nifio
tuvo que trabajar debido a las
dificultades economicas que
enfrentaba su familia. Comen-
z6 como mensajero Yy, tiempo
después, logré comprar su

primer almaceén gracias
a una oportunidad
gque aparecio en

un momento dificil.
Un amigo suyo te-
nia un negocio de
articulos de cuero

en la calle 19 de
Bogota, pero esta-
ba enfermo y que-
ria irse de la ciu-
dad. Aunque Mario
Hernandez no con-

: taba con dinero suficiente, ha-
- blo con ély consiguié negociar
- la compra tanto del almacén
: como de las maquinas. A par-
: tir de ese momento comenzo a
- trabajar junto a su hermano y,
. entansolo dos afos, ya habian
. abierto ocho tiendas, dando
© inicio al crecimiento de una de
- las marcas mas reconocidas
. del pais.

Siempre tuvo claro que no

. queria ser igual a los demas. Du-
. rante la entrevista hizo énfasis
: en que “todo el mundo hace lo
- mismo” y que “una marca debe
diferenciarse a través del disefio,
. la calidad y el uso de materiales
- superiores”. Explicé que cada
- una de sus creaciones repre-

i.
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senta anos de conocimiento y
experiencias adquiridas alrede-
dor del mundo. Mario Hernandez
disfruta viajar constantemente

para conocer nuevas tecno- .
- exclusividad y altos estandares
- de calidad. También explico que
- sus disefos reflejan esa inspi-
© racion
. detalles cuidadosamente ela- :
- borados, materiales premium vy
. elementos distintivos como las
© mariposas, simbolo caracteris-
- tico de su marca, las cuales re-
. presentan elegancia, transfor- :
: macion y creatividad dentro de
- sus colecciones.

bolsos o accesorios, sino de

logias, tendencias, materiales
y avances de la industria de la
moda, ya que considera que la
reinvencion es fundamental para
mantenerse vigente.

Asimismo, resalto que la ma-
rroquineria ha sido la base prin-
cipal de sumarcay que, gracias
a ella, logro construir un simbo-
lo de sofisticacion y elegancia
en Colombia. Sefal6 que no se
trata unicamente de fabricar

crear productos con identidad,

internacional mediante

vertido en una necesidad para

cualquier profesional o empre-

sario. Explicd que “el mundo
- avanza a una velocidad muy

grande” y que “quienes no se

- actualicen terminaran quedan-
. dose atras”. Incluso menciono
- como la inteligencia artificial
- estd transformando todas las

industrias, sefialando que mé-

- dicos, abogados y empresarios
- deben reinventarse constante-
Durante la entrevista, desta- :
- c6 que la innovacion se ha con-

mente para seguir siendo com-
petitivos. Gracias a esta vision,




ha logrado construir una marca inspirada en
estandares internacionales, capaz de com-
petir con grandes firmas de lujo como Gucci,
Louis Vuitton, Prada, Fendi, entre otras.
Ahora bien, para Mario Hernandez, la idea
de “alta costura” no se define unicamente por
el lujo o el precio. Durante la entrevista ex-
plico que este concepto depende en gran
medida del mercado y del tipo de consu-
midor al que se quiera llegar. Segun él,
existen diferentes niveles de produc-
tos, asi como ocurre con los cortes
de carne, los whiskys o las clases
en un avion, donde cada catego-
ria ofrece distintas calidades vy
experiencias.
Ademas, resaltd que en
Colombia no existe una alta
costura tan marcada como
en los paises europeos, de-
bido a que gran parte de la
poblacion prioriza el precio
antes que la exclusividad.
Sin  embargo, considera
que una marca debe es-
forzarse por ofrecer el me-
jor disefno, diferenciacion,
servicio y calidad posible,
manteniendo siempre una pro-
puesta auténtica y sofisticada para
sus clientes.
Finalmente, Mario Hernandez dejo
claro que su principal motivacion ya no es
unicamente el dinero, sino la responsabi-
lidad que siente hacia las miles de personas
que dependen de su empresa. Comento que
hoy trabaja pensando en generar empleo,
sostener familias, construir pais y aportar a
la economia mediante el pago de impuestos
y el crecimiento empresarial. Esto demuestra
que, despueés de tantos afos de trayectoria,
su vision va mucho mas alla del éxito personal
y se enfoca en el impacto social y econoémico
que puede generar a traves de su marca.
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UNA
SEGUNDA VIDA
A tu CLOSET

Cada prenda que donas puede

trasformarse en nuevas historias




MAX ALEXANDER

UALENTO
- MEDIDA

@ Por: Catalina Betancourt.

Lejos de las tendencias y cerca de
Su propia vision, Max Alexander
propone una nueva forma de
entender la moda.




JUNIO 2026

“w 9
P ot e N

KYOTO 2 (MARIIA ZIVA PICTURE CRED




n una industria marcada por tendencias

pasajeras y ritmos acelerados, surge una

nueva voz de inspiracion. El disefiador mas

joven del mundo ha comenzado a revolu-
cionar la alta costura. ;como empezo todo?

Conseguir una entrevista con Max

Alexander parecia algo improbable. A

sus 10 anos, el diseflador mas joven del

mundo ya habia pasado por escenarios

tan importantes como la Semana de la
Moda de Paris. Sin embargo, a través de
un intercambio de correos electronicos,
respondio de manera sencilla y directa,
dejando ver una personalidad tranquila,
espontanea y muy segura de la vision
que tiene sobre la moda.

Aunque hoy su nombre comienza a
resonar dentro de la industria, todo em-
pezo cuando apenas tenia cuatro afios.

En la entrevista, Max recordd que pi-
dié un maniquiy confecciond un vestido
para su hermana. Desde entonces, la
costura dejo de ser un juego para con-
vertirse en una verdadera forma de ex-
presion creativa.

Mas alla de las pasarelas y el recono-
cimiento internacional, hay algo que se
repite constantemente en sus respues-
tas: su preocupacion por el fast fashion.
Cuando se le pregunto cual era su mayor
inspiracion, respondio sin dudar: “Stop-
ping fast fashion”. La sostenibilidad apa-
rece como el eje principal de sutrabajoy
también como el suefio que espera dejar
marcado dentro de la industria.

A diferencia de muchos disefiadores

No. 500

“JEMS" , que siguen tendencias o buscan rein-
ey terpretar corrientes internacionales,
ALK Max asegura que no diseia basandose
— en modas pasajeras. Sus ideas, segun

explico, nacen rapidamente y se trans-

forman en prendas “fun and flowing”, es

decir, divertidas y fluidas. Esa libertad

creativa se refleja en colecciones llenas de volu-

men, color y teatralidad, pero también en el uso de
materiales reutilizados y telas sobrantes.

Unodelosmomentos masimportantes de su carre-

ra hasta ahora fue participar en la Semana de la Moda
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de Paris. Sobre esta experiencia,
Max afirmo que fue “great”, aun-
gue reconocio que la parte mas
dificil fue el desorden dentro de la
produccion del evento.

Aun asi, despues de vivir
una experiencia tan importante
dentro de la alta costura inter-
nacional, aseguro que quiere
seqguir trabajando aun mas en
sostenibilidad.

Lo mas llamativo de la entre-
vista no fue unicamente su corta
edad, sino la claridad con la que
habla sobre el impacto ambiental
de la moda. Aunque todavia no
sabe exactamente como quie-
re ser recordado, si tiene claro el
mensaje que desea dejar: con-
tribuir a detener el fast fashion y
construir una industria mas cons-
cientey responsable. %"

—
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El drag transforma
el escenario en
libertad, desafiando
roles y celebrando
la autenticidad en
cada performance

Cada look, cada
gesto y cada historia
construyen un arte
gue inspiray rompe
estereotipos.

El drag es
resistencia y
transforma




@ Por: Catalina Betancourt.

L TRAS DI LA

PASARLLA




as pasarelas, las cama- :
rasy la alta costura sue- :
len mostrar Unicamente :
la parte mas brillante de :
la moda: cuerpos perfectos, ma- :
quillaje impecable y escenarios
llenos de glamour. Sin embar- :

go, detras de cada desfile exis-
te una realidad de la que pocas
veces se habla. La presion por
cumplir estandares de belleza,
el agotamiento emocional y la
constante comparacion hacen

camino en una industria tan ad-

alaluz.

modelo barranquillera, el mode-

una pasarela. También significo
enfrentarse a los estereotipos
que rodean esta industria: la

los comentarios constantes so-

del modelaje.
En medio de los castings, se-
siones de fotos y desfiles, em-

pezd a sentir que debia verse
perfecta todo el tiempo, incluso
cuando eso afectaba su bienes-
tar emocional.

Al igual que muchas otras
mujeres dentro de este mundo,
entendio que el reconocimiento

. ylaaceptacion parecian depen-
: der unicamente de la apariencia
. fisica. Poco a poco, la presion
: dejo de ser algo pasajero y co-
: menzo a afectar la manera en
: que se veia a si misma. Compa-
parte del dia a dia de muchas :
modelos que intentan abrirse :

rarse constantemente con otras
modelos y sentir que nunca era

. suficiente termind por desgas-
mirada como exigente. Muchas :
veces, lo que el publico ve du- :
rante unos cuantos minutos so-
bre una pasarela es el resultado :
de meses de presion fisica vy :
emocional que no siempre sale :

tarla. Fue entonces cuando de-
cidio alejarse de ese entorno
porque ya no queria vivir bajo
la presion de tener las medidas
que otros esperaban de ella.
Después de dejar el mo-

. delaje, Sarai asegura que co-
Para Sarai Noemi Rebolle- :
do, actriz, artista dramatica y ex :

menzo a vivir en funcion de si
mismay no de las expectativas

. ajenas. Comprendio que el ver-
laje fue mucho mas que apren- :
der a posar o caminar sobre
. la estetica, sino también en la
. seguridad, la autenticidad y la
: forma en que cada persona
obsesion por la talla perfecta, :

dadero poder no se encuentra
unicamente en la belleza o en

se siente consigo misma. Hoy,

. desde su experiencia, defien-
bre el cuerpo y la necesidad de :
cumplir con un canon estético :
que muchas veces lleva ala au- :
toexigencia extrema. “Aprendi :
que la gente siempre va a opi- :
nar”, expresa Sarai al recordar :
una etapa en la que dejo de co- :
mer y se exigia cada vez mas :
para encajar en los estandares

de la idea de que la mejor for-
ma de destacar es no perder
la esencia ni la personalidad.
Para ella, las personas autén-
ticas son las que realmente
logran brillar, mucho mas alla
de cualquier pasarela. En una
industria donde muchas veces
todos intentan verse iguales,

. Sarai cree que lo mas valioso
: sigue siendo aquello que hace
. Unica a cada persona.
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esde hace 20 afios
hemos esperado la
secuela de “El Diablo
Viste a la Moda”, una

de The Devil Wears Prada, es-
critos por Lauren Weis berger,

mundo editorial de la moda, lo
que le da un enfoque mas rea-
lista sobre las exigencias y di-
namicas de este entorno.

La historia de la primera pe-

(Andy), una joven periodista
recién graduada que consigue
trabajo como asistente de la
poderosa editora de una presti-
giosa revista de moda.

continua la historia iniciada en
la exitosa pelicula de 2006, re-
tomando el mundo competitivo
y exigente de la moda. La se-

. cuela explora como han evolu-
: cionado sus personajes princi-
. pales en una industria que ha
: cambiado
pelicula inspirada en los libros :
: redes socialesy las nuevas ten-
. dencias.

donde se relata la realidad del :
: mente en el universo editorial de
: revistas de moda, mostrando los
- desafios actuales que enfrentan
. tanto los medios tradicionales
: como los nuevos creadores de
licula sigue a Andrea Sachs :
- tos profesionales y personales,
. la pelicula aborda temas como
. la ambicion, la ética laboral y el
: equilibrio entre la vida personal
© y el éxito profesional.

Fl diablo viste a la moda 2
. se observa una evolucion mar-
: cada por quienes antes eran
asistentes o figuras emergentes

significativamente
con la influencia de lo digital, las

La trama se centra nueva-

contenido. A través de conflic-

En cuanto a los personajes,

" ahora ocupan roles mas influ- :
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‘yentes, lo que genera nuevas
:dinamicas de poder. La historia
‘mantiene el tono elegante y cri-
:tico de la primera entrega, pero
‘incorpora una mirada mas con-
‘temporanea sobre la industria.

Visualmente, la pelicula des-

‘taca por su cuidada estética,
:con vestuarios sofisticados vy
:escenarios que reflejan el gla-
‘mour caracteristico del mundo
:de la moda. Asimismo, la banda
:sonora Y la direccion contribu-
‘yen a mantener un ritmo &gil y
‘atractivo.

El diablo viste a la moda 2

:ofrece una continuacion inte-
‘resante que combina nostalgia
‘con actualidad, permitiendo al
:espectador
‘los cambios en la industria de la
§moda y el precio del éxito en un
:entorno altamente competitivo.

reflexionar sobre
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transformacmn
social y personal

‘ Por: Camila Navarro.

El sector textil en Colombia es uno de los
gremios masimportantes del pais, segun
encuestas del DANE, a nivel nacional
provee mas de 110.000 de empleos,
en donde las mujeres ocupan mas
de 57% de estos puestos. Esperanza
Cortes, una comerciante del gremio,
nos indico que este sector no es solo un
negocio de prendas, sino un motor de
transformacion social y personal.
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| sector textil en Colom-

bia es uno de los gre-

mios mas importantes

del pais, segun encues-
tas del DANE, a nivel nacional
provee mas de 110.000 em-
pleos, en donde las mujeres
ocupan mas de 57% de estos
puestos. Esperanza Cortes, una
comerciante del gremio, nos in-
dico que este sector no es solo
un negocio de prendas, sino un
motor de transformacion social
y personal.

Esperanza llegd a Bogota
desde Villarrica, Tolima, a los
20 afos, impulsada por la ne-
cesidad de buscar tratamiento
para la enfermedad de madre,
aunque su suefio original era
ser periodista, el destino la lle-
vO al sector textil, comenzando
con un pequeio local en el ya

desaparecido centro comercial
San Luis, en el centro de la ca-
pital. Fue allidonde conocid a su
esposo, con quien unio fuerzas
para arrendar un pequefo es-
pacio (conocido como “catre”)
en el Madrugon de San Victori-
no, marcando el inicio de su pro-
yecto de vida.

Para Esperanza, la moda
trasciende el acto de vender
ropa; es una identidad y un
modo de vivir. Su mercado es
popular y masivo, lo que la llevo
a profesionalizarse estudiando
diseio de modas, dandole las
bases para crear sus propias li-
neas de productos.

Lo que comenzo como una
colaboracion en pareja se
convirtio en una empresa so-
lida. En torno a la produccion,
en donde se especializan en

blusas y camisetas de “ben-
galina”, manejando tanto una
linea casual como una “ofici-
nera” y deportiva. Lo que los
ha llevado a tener hasta cinco
puntos de venta en sectores
clave como el Gran San.

Enla actualidad, cuentan con
una fabrica propia en Suba que
emplea a unas 10 personas y
distribuye a todo el pais, desde
el Amazonas hasta la Costa, e
incluso a nivel internacional a
Ecuadory Venezuela.

Sin embargo, el camino no
fue lineal, Esperanza identi-
fica dos momentos criticos
que pusieron a prueba su de-
terminacion:

El primero se dio por lo que
ella llama “malas decisiones” y
un endeudamiento excesivo, tu-
vieron una crisis financiera que

w
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los llevo a aprender a “soltar” lu-
jOsy sanar su economia con pla-
nes de pago y mucha disciplina.
El segundo fue durante la
pandemia, los pedidos se de-
tuvieron afectando asi su unica
fuente de ingresos fija. Sin em-
bargo, la experiencia los llevo
a encontrar nuevos caminos
permitiendo que la empresa se
transformara rapidamente para
fabricar tapabocas, 10 que per-
mitio sostener a las familias de
los trabajadores que dependian
de ellos eincluso a ellos mismos.
Durante este tiempo, Esperanza
incluso vendio zapatos desde su
casa para diversificar ingresos.
En estas crisis ella afirma
que “.. pasamos una situa-
cion dificil con mi esposo y
la verdad, el haber conoci-
do a Dios nos ayudo a res-

catar muchas cosas y por eso
esta plasmado en nuestras ca-
misetas”.

Para esperanza su sello per-
sonal son unas camisetas con
mensajes biblicos y motivacio-
nales. Estas prendas represen-
tan su propia historia de fe y
superacion tras una crisis per-
sonaly financiera.

“..yo le dije a a mi esposo que
teniamos que seguir confiando
en Dios. Y efectivamente, al si-
guiente dia se reactivaron todas
las ventas y otra vez seguimos...”

La mayor motivacion de Es-
peranza siempre fue ofrecer
una mejor calidad de vida a sus
tres hijos y asegurar que fueran
profesionales. Recuerda con
nostalgia como su hija peque-
fla la acompainaba al Madrugon
y dormia sobre lonas mientras
ella trabajaba. “..a ella le gus-
taba venirse a acompafarme,
entonces si le daba suefio, en-
tonces acomodabamos..” *
a los papas hay cosas que nos
toca hacer para poder sacar a
nuestros hijos adelante, para
que ellos tengan una mejor ca-
lidad de vida..”

Esperanza destaca que
cuando comenzo este camino
era madre soltera, enfrentando
los estigmas que eso conlleva-
ba, pero encontrando en el tra-
bajo textil la via para salir ade-
lante. “...le podria decir a todas
esas mamas que las cosas si
pueden ser mejor, que los sue-
flos se cumplen. Yo puedo de-
cir que todos y cada uno de los
suefos que he tenido Dios los
ha hecho realidad. Que si uno
persevera las cosas si se dan.
Que no es solamente sentarme

alamentarme por misituaciony

de esta no voy a salir, no. Es to-
mar decisiones y hacer que
esos suefos se cumplan.”
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