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Contextualizacion

La campafia del 4lbum DeBI TiRAR M&S FOToS de Bad Bunny us6 la nostalgia como
estrategia principal en un contexto post-pandemico (2024-2025), donde las emociones
y la incertidumbre eran comunes. Se implementaron tacticas innovadoras como
mostrando las canciones mediante coordenadas en Google Maps reveladas a través
de Spotify, visuales historicos curados por Jorell Meléndez Badillo y un cortometraje
emocional. La campana se apoyo en redes sociales como Instagram, TikTok y X,
promoviendo la interaccion del publico.
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Spotify Latinoamérica. (2024). Coordenadas de localizacion del album
DeBi Tirar Mas Fotos [Publicacién de Instagram]. Recuperado de
https://www.instagram.com/spotifylatam

Teoria explicativa Conceptos

Bad Bunny se CO”Vlerte en un modelo El aprendizaje por ObservaCién, eXplica El determinismo I’ECI'pI’OCO de
cémo Bad Bunny actia como modelo Bandura muestra como Bad Bunny,
simbdlico. A través de su estética y letras su audiencia y el entorno digital se
; . . melancdlicas en el album, los oyentes influyen mutuamente, convirtiendo la
mediante su musica y presencia digital . : . N
replican emociones, frases y estilos, campafia en un proceso

ermite gque su audiencia aprenda por : : : . . L.
. P D 9 - e P - pd adoptando una identidad emocional comunicativo conjunto, dindmico y
observacion y refuerzo vicario, ofreciendo un : .,
y compartida. en constante transformacion.

referente emocional que resulta
especialmente valioso en tiempos de crisis.

simbdlico bajo el enfoque de la Teoria Social
Cognitiva de Albert Bandura, ya que

Interaccion social

y procesos comunicativos

Psicologia de masasy

La campafa del album evidencia un

Dieses (B @hminleEden i I giro en las relaciones de poder Comunicacién mediética
construccion de identidad, el comunicativo: aunque Bad Bunny

album DeBi TiRAR MaS FOToS establece la narrativa inicial, el publico
de Bad Bunny crea una la toma, la reinterpreta y la expande en
experiencia emocional redes, transformando el mensaje en
tida. donde | taloi una experiencia colectiva, emocional y
compartida, donde la nostalgia T
y elementos culturales como la
bandera de Puerto Rico, el
sapo concho y referencias
historicas refuerzan tanto la
identidad personal como la
colectiva de su audiencia.

La comunicacién masiva ya no es unidireccional; el publico interpretay
crea contenido. El album conecta pasado y presente mediante
identidad y memoria colectiva. Las campafas nostalgicas fortalecen la

pertenencia, autoestima y movilizan a jovenes a replicar estilos,
consolidando identidades culturales compartidas.

Las campanias publicitarias basadas en nostalgia e identidad suelen
tener impactos como fomentan la identificacién y pertenencia,
reforzando la autoestima y combatiendo el aislamiento. Estimulan la
imitacion de estilos en jovenes y generan sincronia emocional
colectiva, aunque también pueden limitarse a mantener un apego
excesivo a la nostalgia.

Resumen de hallazgos Conclusion

La campafa se basd en una comunicacion emocional y
cercana donde la nostalgia activé recuerdos
personales y colectivos. Esto hizo que la gente se

En el proceso comunicativo, el sujeto es un intérprete
activo que transforma y resignifica el mensaje desde su
¢ experiencia personal. La nostalgia, especialmente en lo
sintiera vista, conectada y menos sola en medio de Consumidores | digital, conecta emocionalmente y activa memoria,

tanta duda. Al compartir sus propios recuerdos se
dispararon emociones como melancolia, deseo de
volver al pasado y pertenencia a una comunidad, lo
que redujo la ansiedad, reforzé la identidad y convirtié
al album en una experiencia muy significativa.

identidad y reflexion. Desde la psicologia de la
comunicacion, esto revela cdmo emociones, percepcionesy
vivencias influyen en la interpretacién del mensaje,
haciendo de la comunicacién un acto subjetivo, emocional
y complejo.

del Album

Imégenes y Grafica tomadas de: Getty Images. (2024). Bad Bunny en concierto. * TikTok (2025) @capcutbonito Plantilla. « Pinterest. (2024). Estética urbana. * Rolling Stone. (2024). Conexi6n con el pablico en vivo. « Meta Platforms Inc. (2024). iconos de redes sociales. * Freepik. (2024). llustraciones de interaccién social tipo cémic. * Elaboracién propia. (2025). Anélisis de consumidores del 4lbum [Infografia basada en datos de Billboard, 2024].
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